Vad ar vi med om? En kritisk analys av vilgérenhet som Big Business.

Jag sitter for och titta pa sport pa Tv. Just nar Charlotte Kalla gatt i mal avbryts programmet av reklam.
Jag spelar in foljande fran play funktionen. ( ligger pa youtube och heter dar 90 kontofilm, lank,

https://www.youtube.com/watch?v=fZcaX0Snk1Y )

OXFAM

Med manmvexor mot tattigdom

:a GIVARE till 72 980 och skénk 75 kr i m&naden.
Var med och rédda liv och bekémpa fattigdom!

(A AYyTam

Vad dr vi med om? Forst vilgorenhet, akut: "Skdnk 75kr i mdnaden till OXFAM... och rddda Iiv”, " Vi
behover Din hjdlp”,” Ldget dr akut... Hjdlp nu sms:a givare och skdnk 75 kr i mdnaden.

Sedan direkt pa: Come on. Sdtt in100 kr sd far du 500 kr att spela fér och en pizza hem till dorren. (och sa
ser man en pizza kastas ivag som en diskus och hamna mitt framfor ndsan pa en forvanad kille)

Och igen: Sdtt in 100 kr sd far du 500 kr att spela for

Vad ar det samlade reklambudskapet? Sms:a 75 kr till OXFAM sa kan du spela pa stort casino med

gott samvete?

Kollar upp lite fakta:
e Mediejatten Discovery Communication, som i Sverige dger Kanal 5, 9 och 11 samt Eurosport,
har kopt tv-rattigheterna for olympiaden for hela Europa for 12 miljarder kronor fram till
2024.
e 12 miljarder kr, pengar de maste fa tillbaka + vinst genom reklamintakter. Kollar lite: TV
reklam kostar ca en halv miljon kr for 30 sek i populara program. Inslaget fran OXFAM ir pa ca
30 sek.

Liser sedan pa SVT:s hemsida:
Efter att brittiska The Times rapporterat om att Oxfam forsékt morkldgga att personal anlitat unga
prostituerade. Uppgifter har kommit fram att mer dn 120 médnniskor som arbetar fér landets ledande
hjdlporganisationer har anklagats fér sexuella évergrepp senaste dret... och flera av offren vara
minderdriga.
Val!l!
Vidare: SVT Nyheter frdgade flera stora hjdlporganisationer om det har férekommit sexuella trakasserier
eller 6vergrepp som kan relateras till deras bistdndsarbete:
e  Organisationen SOS Barnbyar svarar atf det under 2016 gjordes 37 anmdlningar om sexuellt
tvdng och évergrepp inom SOS Barnbyar. Anmdlningarna gdllde konstaterade 6vergrepp pd
barn och unga vuxna av personal .(Betdnk att dessa barn ar helt utlimnade till personalen i
de slutna s.k. barnbyar som de ar "instdngda” i utan kontakt med sina fordldrar. Jag har besokt
ett antal SOS barnbyar i Indien och Pakistan)

e Likare utan grianser svarar att tio personer hade fatt sina kontrakt avslutade efter
utredning om sexuella trakasserier och sexuella 6vergrepp under 2016. Ytterligare nio
personer hade varnats eller stingts av samma ar

e Organisationen Plan International meddelar att organisationen globalt haft sex bekriftade
fall av sexuella 6vergrepp och utnyttjande av barn av personal eller medarbetare fran 1
juli 2016 till 30 juni 2017.


https://www.youtube.com/watch?v=fZcaX0Snk1Y

Samtliga dessa organisationer (inklusive OXFAM) har s.k. 90-konton fran Svensk Insamlings
Kontroll. Se bild nedan fran OXFAM:s reklam!

SVENSX
INSAMUNGS
KONTROLL

OXFAM

Med ménniskor mot fattigdom

DET HAR AR EN AKUT
VADJAN OM HJALP

Vad ar nu det dar med 90 konton och Svensk Insamlingskontroll fér ndgonting tro?_
Laser pa deras hemsida(insamlingskontroll.se)
Svensk Insamlingskontroll stdr pd givarnas sida.

Det dr givarens intressen som vi bevakar. Det finns inga lagregler i Sverige som anger hur
penninginsamlingar bland allmdnheten ska ga till. De flesta insamlingar dr seriésa, men det finns ocksd
mindre seriosa... 90-kontot och vdr logotyp dr for givaren en bekrdftelse pd att insamlingen skéts pd ett
etiskt och ansvarsfullt sctt och att pengarna gadr till indamdlet (minst 75 % av de totala
intdkterna) utan oskdliga kostnader (hogst 25 % av de totala intdkterna).

Du ska som givare aldrig kinna dig lurad. (ifyllt med rétt dven pa hemsidan)

Etiskt och ansvarsfullt sdtt och hdgst 25 % till insamlingskostnader! Lat oss forst titta pa hur detta
stammer for OXFAM.
I néittidningen Food Monitor fran 6 aug. 2016 kan man lésa:

Det dr 10 stycken personer som just nu gar pd gatorna i centrala Karlstad och sdger att de arbetar for
Oxfam ... Dd kommer det fram att det i sjcilva verket dr frdgan om att Oxfam Sverige képt in en tjdnst
frdn ett vinstdrivande féretag som ska ha anstdllt de 10 personerna. Men organisationen kan i
dagsldget inte svara pd vad det bolaget heter eller ge andra uppgifter om vilka I6ner eller andra
anstdllningsférhallanden som ska gdlla. For de konsumenter som skriver pd och skdnker pengar finns
det reella risker med uppldgget. ... vad hdnder egentligen med de pengar som skdnks? Enligt den senaste
redovisningen pd insamlingskontroll.se, som administrerar de sd kallade 90-kontona, klarade
Insamlingsstiftelsen Oxfam Sverige bara av att avsdtta 37 procent av sina intdkter till “dndamdlet”. Ett
kriterium for att fd vara ett 90-konto dr att “minst 75 procent av de totala intdkterna ska ga till
dndamdlet” om inte “synnerliga skl foreligger”. Pd insamlingskontroll.se ges foljande skl till att
Oxfam Sverige inte klarat kriteriet: “stiftelsen dr nybildad och har haft stora initialkostnader”...
endast 37 % gick till indamdlet. Drygt 18 miljoner kronor gick till annat dn att hjdlpa de mdnniskor
runt om i vdrlden man pdstdr sig vilja hjdlpa. Oxfam Sverige framstdr mer som en affirsidé snarare
dn en hjdlporganisation”.

Det var dd, 2014: Endast 37 % till de fattiga férsvaras med att OXFAM haft sd stora initialkostnader.
Men nu kan vi félja upp. Hur gick det sen?

Svar: Ar 2015 sjonk andelen som gick till indamalet("rddda liv och bekidmpa fattigdom”, som det
sdgs i reklamen) fran 37 % till 30 % av totala intdkter pa 41,3 milj. kr Nu gick 28,9 miljoner kronor till
omkostnader for insamlingen - d.v.s. troligen till det vinstdrivande foretag vars tjanster OXFAM képer,
en 6kning pa 6ver 10 miljoner kr fran dret innan. Ar 2016 med intikter 33,4 milj.kr ar det fortfarande
enbart 37 % som gar till &ndamalet.



Hur forsvarar Svensk Insamlingskontroll detta? o, enligt foljande: ” Stiftelsen arbetar fortfarande
med att gora stiftelsen kdnd for allmdnheten for att pa sa sdtt fd in mer medel.”

God dag yxskaft! Nu bryr sig alltsa inte Insamlingskontrollen ens om sina egna bestammelser som bl.a.
sager: Om 90 kontoinnehavarens insamlings-och administrationskostnad overskrider 25 % av de totala
intdkterna tre dr i f6ljd ska 90-kontot som regel dterkallas.

OXFAM har haft insamlingskostnader pa mellan 63-70% tre ar i rad. Inget har hént. Och att OXFAM har
dolt att personal sysslar med sexuella 6vergrepp... och flera av offren dr minderdriga, har ej heller fatt
Insamlingskontrollen att reagera.

OXFAM anvander fortfarande(25 april 2018) sitt 90 konto i sin reklam. Som enligt
Insamlingskontrollen innebar: Du ska som givare aldrig kdnna dig lurad.”

Dessutom havdar Insamlingskontrollen att 90 konton innebar, att sunda marknadsféringsmetoder
anvdnds pd insamlingsomrddet (insamlingskontroll.se)

Lat oss kolla: De flesta reklaminslag fran vdlgorenhetsbranschen avslutas med ungefar foljande:

Det dr AKUT: Sditt in 75 kr/100 kr Nu eller skicka sms till... Din hjdlp behévs Nu! Barnen kan inte
védnta... Sa visas ofta bild pa utmarglade barn rakt in i vara hem...

Hur akut ar det egentligen att just du skickar in 100kr, Idag! Nu?

Kollar igen pa hemsidan, insamlingskontroll.se. Vad ser jag?

Foreningarna (ideella?)med 90 konton, har 24,2 miljarder i sina egna kassor, Eget Kapital, enligt
senaste redovisningar(2017)

Foljer man trenden som redovisas fran 2012 sa 6kar pengarna som man sparar i sina egna lador med
ca 1,2 miljarder kr per ar, fran 19,3 miljarder kronor 2012 till 24,2 miljarder 2016. (Svenska Roda
Korset har 6ver en miljard, Ridda Barnen 470 miljoner etc.)

Ar det da sunda marknadsféringsmetoder att visa bilder pd utméarglade barn som inte kan vinta, som
inte kommer att 6verleva om inte just Du skickar in 100 kr: Omedelbart, NU!

Svensk Insamlingskontroll (SVI) kallar sig sjalva for en ideell férening. Man finansierar sin
verksamhet genom att ta ut arliga avgifter fran foreningarna med 90 konton. Uppgick ar 2017 till 5,6
miljoner kr. SVI har tre anstallda. Kostnader for 16ner(inkl. pensionskostnader) ar 2017 var 3,1
miljoner kr. D.v.s. ca 1 miljon per anstalld(ideellt?).

Arsavgifterna uppgar till viss procent av insamlade medel(minst 5000kr och upp till 60 000 kr).

Ju mer som kommer in pa ett 90 konto ju hogre avgift och dirmed hogre inkomster for SVI. Och darmed
okat utrymme for hogre loner och formaner for de anstéllda - en ganska sjuk konstruktion. Sa det finns
juingen anledning att avsluta ett 90 konto for organisationer som OXFAM, som samlar in manga
miljoner kronor, dven om det sker genom en klart osund reklam och insamlingsverksamhet och dven
om det forekommer sexuella 6vergrepp pa barn. Ingen tycks ndmligen vilja hugga av den gren man
sitter pa.



Vad bestar da insamlingskontrollen i? Den kontroll givarna forstés tycker vore viktig, ar att se till att
pengarna nar fram till de fattiga och utsatta som t.ex. visas upp i reklamen. Men det ar inte alls det som
SVI: s kontroll gar ur pa.

e Sjilva gor SVI:s anstillda ingen egen kontroll utan stiller bara samman statistik i en arlig
rapport. Man skapar dock hela tiden nya formella krav pa organisationernas redovisning som
fordyrar administration/revision.

e Den faktiska kontrollen skall ske genom de s.k. auktoriserade revisorer som SVI kraver att
organisationer med 90 konton skall anlita. Revisionsfirmor ar ju vinstdrivande foretag. De
jobbar inte gratis och utnyttjar forstas, att utan deras underskrift sa godkanner inte SVI
foreningarnas redovisning. Kostnaderna for revisionen 6kar ocksa hela tiden i och med SIV:s
nya krav, kostnader som tas av insamlade medel som annars skulle kunna g3 till behévande
manniskor.

e Ettav syftena med revisonen dr att se till att det inte finns s.k. Oskdliga Kostnader! Jag menar
att de allt hogre kostnaderna for revisionen utgor den mest onddiga/oskaliga kostnaden.

e [SIV:sredovisningsmall gors uppdelning mellan s.k. dndamdlskostnader och
insamlingskostnader. Denna uppdelning ar godtycklig. Jag vet fran tidigare att t.ex. kostnader
for TV reklam inkluderas i dndamdiskostnader. Andamdlet- att fattiga och lidande ménniskor
som visas upp i reklamen faktiskt far hjalp - omfattas inte av kontrollen.

e Revisorer i Sverige lutar sig mot den revision som sker i respektive mottagarland dar
organisationen bedriver verksamhet. Vanligtvis genom en s.k. partnerorganisation i en miljo
som ofta praglas av korruption. Jag har en del erfarenhet av hur sddan revision kan ga till fran
Sydasien(Indien, Pakistan o Afghanistan).

o Ett exempel: Besoker en s.k. partnerorganisation i Indien. De hade ingen verksamhet men val
fint kontor i Delhi. Dar satt man och helt enkelt producerade kvitton och allegat pa
utbetalningar som aldrig skett, Chefen (Mr A) erkdnde 6ppet att han férskingrat ca 3 milj. kr av
bistandsmedel fran svensk organisation. Men projektet var nu avrapporterat med paskriven
revisorrapport. Hur hade det gatt till?

Jag besokte den auktoriserade revisor som skrivet under revisionen. Han hade stort kontor pa
14:de vaningen i ett hoghus i Delhis affiarscentrum. Vi satt vid ett stort bord i ett rum med en
fantastisk utsikt. F6ljande dialog utspelade sig:

Jag fragar: Hur gick det till att Du kunde godkdnna Mr A:s rdkenskaper?

Revisorn: Det gjorde jag inte alls. Jag slog pappren i bordet framfér Mr A och sa att sd hdr far det
inte ga till!

Jag: Och vad hdinde sen? (Jag tittade ut 6ver affarskvarteren i fagelperspektiv och sag plotsligt
den dér grenen som alla sitter pa och ingen vill sdga av)

- Ja, Mr. A kom tillbaka med samma papper och... ja, jag ville ju ha mina 500 000 Rs sa... ja, jag
skrev pd forstds!

Jag sdger inte att det alltid gar till sa hir? Men jag vet att den s.k. insamlingskontroll som nu sker
genom olika revisionsbyraer inte innefattar, att ndgon revisor dker ut pd dammiga vagar och har en
dialog med de fattiga och utsatta manniskor som bistandet syftar till att hjalpa.

Svensk Insamlingskontroll innebir enbart, att kostnaderna for en rent byrakratisk kontroll 6kar;
Kallas over head kostnader. D.v.s. de fattiga och utsatta far bara en allt storre borda av otillborliga
kostnader for ren och skar pappersexercis.



De fattiga exploateras ocksa genom den hogst osunda reklam vi ar utsatta for. Det ar de fattigas
eldnde som far legitimera att andra far majlighet att leva gott och samtidigt kdnna sig goda.

Reklam ir lurigt. De som konstruerar reklaminslagen tjanar ju pengar - i vart fall - samtidigt fran bade
spelbolag och ideella organisationer. Laser foljande nar ett TV bolag gor reklam _for att man ska képa
reklaminslag i deras program: Drémmen fér alla mdnniskor dr att vilja de medier som ger tillbaka mest
pengar. De rdtta valen pdverkas av ett flertal faktorer - vilken bransch du verkar inom, hur specifik din
mdlgrupp dr ...

Eftersom reklaminslagen fran ideella organisationer och spelbolagen kommer alldeles efter varandra i
olika TV program, verkar man tro p4a, att den malgrupp som ger tillbaka mest pengar ar den samma ; i
vart fall de som tittar pa sport pa TV.

Séledes. Nar du slar dig ner i TV soffan for att se spannande idrott, sa passar reklamen/propagandan pa
att pa ett forradiskt satt kila in i din skalle och sdga: Ja vad? Du ville ju bara titta pa idrott.

Du ar aldrig fredad.

Laser foljande om propaganda/reklam: Propagandan dr totalitdr, regressive och nihilistisk. Man témmer
viktiga begrepp pd deras substans och anvinder de tomma skalens glans for att gora reklam... Bakom
propagandans tumult tittar en dédskalle fram.

Vad ar det for dodskalle? Pengar, mammon, girigheten! Valgorenhet ar ocksa Big Business.

Bara foreningarna med 90 konton sitter alltsa pa 24 miljarder kronor, samtidigt som de genom att
exponera fattiga barns lidande rakt in i ditt vardagsrums vadjat om att du skall ta av dina slantar och
omedelbart, Nu (det ar akut) satta in 75 kr...

Men du kanske tanker: Men ndgot kommer vil fram till ndgra? Mina pengar kanske dnda gor skillnad,
(som det heter nu for tiden)?

Mitt svar dr: Genom den forradiska propagandan/ reklamen suddas konturerna ut. Begrepp toms pa
sitt innehall. Solidaritet blir att satsa 100 kr (och ytterligare 500 kr att spela for) och samtidigt skicka
75 kr till OXFAM...

Vad ar OXFAM for nagot? Har deras anstillda utnyttjat barn sexuellt? Kostar reklamen och bonusar 28
miljoner kr som tas av insamlade pengar?

De dr ju forstds de flesta inte intresserade av att fa veta. Reklamen ingér i "feel good” industrin/
underhallningsindustrin. Slutprodukten &r att vi skall kinna oss ndjda och ma gott.

Ty efter att vi har hjalpt de fattiga, spelat lite pa casino.come skall vi ju ocksa képa vita pro, en ny
hudvardsprodukt, en semesterresa...

Det faktiska Andamadlet &r att du skall vara en vilméende konsument som skall lite p& att nigon annan
ser till att allt blir bra till slut.

Och vi har ju just faktiskt Svensk Insamlingskontroll: Som stdr pd givarnas sida. Aven om de som star pa
din sida tar ut arliga miljonloner sa skall Du som givare aldrig kdnna dig lurad!

Det ar val gott att vetal

Rodney Asberg



